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Aktueller ProWein Business Report 2019 liegt vor:

Der Klimawandel verandert die globale Weinbranche

» 73% der Befragten erwarten konkrete Auswirkungen
des Klimawandels auf ihr Unternehmen

» Weinproduzenten setzen auf klimatisch angepasste
Rebsorten und neue 6nologische Verfahren

» Konsumenten setzen auf leichte und erfrischendere
Weine — kontrar zur klimatischen Entwicklung

» Okonomische und 0Okologische Nachhaltigkeit hat

herausragende Bedeutung fur Zukunft der Branche

Im Auftrag der ProWein hat die Hochschule Geisenheim Mitte 2019 zum
dritten Mal mehr als 1.700 Experten der Weinbranche aus 45 Landern
zu internationalen Weinmarkten, Vermarktungstrends und der
wirtschaftlichen Lage befragt. Im Fokus der diesjahrigen Befragung
stehen die Auswirkungen des Klimawandels auf die globale
Weinbranche. Die Studie umfasst die gesamte Wertschdpfungskette von
Wein. Zu den Befragten gehoérten sowohl Weinproduzenten (Weingditer,
Kellereien, Genossenschaften) als auch Zwischenhandler (Exporteure
und Importeure) und Vermarkter (GroBhandler, Fachhandler, Hotels und
Gastronomen). ,Gerade die Kombination der verschiedenen
Perspektiven von Produzenten, Zwischenhéndlern und Vermarktern
tber mehrere Jahre hinweg stellt ein einzigartiges Stimmungsbild fur die
internationale Branche dar“, unterstreicht Prof. Simone Loose, Leiterin
des Institutes fur Wein- und Getrankewirtschaft der Hochschule
Geisenheim, die Aussagekraft des aktuellen Business Report. ,Damit ist
der ProWein

Trendbarometer der Weinbranche.”

Business Report das weltweit umfassendste
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Zusammenfassung > Vj
: roWein

Kurzfristig steht die internationale  Weinbranche vor den
Herausforderungen der Gesundheitspolitik, der 6ékonomischen globalen
Wirtschaftslage und wachsender Handelshemmnisse. Langfristig stellt
der Klimawandel die Branche vor grof3e Herausforderungen, die sich
bereits in den letzten funf Jahren bei den Akteuren bemerkbar gemacht

haben.
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Weinproduzenten vom Klimawandel betroffen. lhnen stehen oft nur for Wines and Spirits

Am starksten sind bisher und auch zukinftig die Trauben- und

wenige Mdoglichkeiten zum Ausweichen offen, da sie in den meisten 15-17 March 2020

Fallen an ihren Weinberg gebunden sind. Durch Verénderungen in der D“SS"M‘”_*' Germany

owein.com

Weinbaupraxis, im Erntemanagement, in den 6nologischen Verfahren
sowie durch den Einsatz von Bewdasserung werden die Auswirkungen
des Klimawandels auf die Reben und den Wein gemildert. Fir die
Zukunft wird ein hoher Bedarf an neuen Rebsorten gesehen, die
toleranter gegen Hitze und Wassermangel sind. Uber diese
Anpassungsmafnahmen in bestehenden Weinzonen hinaus wird der

Weinbau zunehmend auch auf kiihlere Anbaugebiete in hdheren oder

aquatorferneren Lagen ausweichen. rn

Messe

Die Auswirkungen des Klimawandels im Weinbau setzen sich tber die Diisseldorf

gesamte Wertschopfungskette auf alle Akteure der Weinbranche fort.
Unternehmen am Beginn und in der Mitte der Wertschépfungskette
haben bisher den gréf3ten Teil der Auswirkungen abgepuffert. In Zukunft
werden sich diese Auswirkungen jedoch starker beim Handler und
Konsumenten bemerkbar machen. Abflllende Kellereien als Zuk&ufer
von Rohwaren und Exporteure als Vermittler zwischen internationalen
Markten sind dabei neben den Produzenten am starksten von den
Risiken durch eine Zunahme der Variabilitat von Preisen, Mengen und
Weinqualitdten betroffen. Die Unternehmen werden sowohl durch
starkere Kooperation mit den Produzenten als auch durch Ausweichen
auf andere Produzenten und Herkinfte auf das wachsende Risiko
reagieren. ,Die Auswirkungen des Klimawandels koénnen wir in der
gesamten Weinbauwelt sehen. Einige Weinproduzenten haben bereits
weitreichende wirtschaftliche Entscheidungen auf der Grundlage von
klimabezogenen Risiken und Chancen getroffen, und dazu gehoren

auch der An-/Verkauf von Weinbergen aufgrund von Hohenlage,



Breitengrad bzw. Zugang zu Wasservorkommen®, betont Dr. Dan \
/ ProWein

Johnson, Managing Director Australian Wine Research Institute.

Die Akteure der Weinbranche sehen einen grof3en Bedarf, die
Nachhaltigkeit der Branche zu verbessern. Neben einem verringerten
Wasserbedarf muss auch der Energiebedarf und damit der CO2-

FuRabdruck der Produktion und des Handels von Wein reduziert

werden. Zusatzlich besteht die grolRe Herausforderung, auch den ,
THE WORLD’'S NO.1
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Branchenstandards kombiniert mit umfassenden Informations- und for Wines and Spirits

Konsumenten von nachhaltigem Wein zu Uberzeugen. Einheitliche

Uberzeugungskampagnen konnen hier eine mogliche Losung sein. ,Es 15-17 March 2020

ist wichtig, dass Klimawandel den Schwerpunkt (unabhéngig von der D“SS“M“"”' Germany

ww.prowein.de
VW.prowein.de

Weinkategorie) dieses gut gemachten ProWein Business Reports 2019 www prowein.com
bildet. Wir miissen unsere Emissionen drastisch senken und dazu muss

auf allen Ebenen mehr getan werden. Jedes Unternehmen sollte ein

Programm zur CO2-Senkung haben, aber das eigentliche Stichwort ist

,Gemeinsam handeln® und Winzereien sollten mit gutem Beispiel

vorangehen. Die neue IWCA-Initiative (International Wineries for Climate
Action/Internationale Winzereien fur Klimaschutz - www.iwcawine.org)

macht die Zusammenarbeit zwischen Winzereien fir den Klimawandel rn

leichter. Die IWCA-Initiative wird andere Winzereien dazu bringen,

Messe

mitzumachen und Programme zur Senkung des COZ2-Ausstosses Diisseldorf

einzufihren und schneller umzusetzen®, fiihrt Miguel Torres, Prasident
in der 4. Generation der Familie Torres aus. “Das grol3e Interesse an
Nachhaltigkeit, das sich im Business Report widerspiegelt, bestatigt
unsere eigenen Beobachtungen auf dem nordischen Markt. Die Bio-
Zertifizierung ist ein Beispiel daftr, wie man Kunden nachhaltige
Produkte naherbringt. Aber wir begriiBen auch eine Ergénzung zu
,biologischem Anbau’, die ein breiteres Spektrum an
Nachhaltigkeitsthemen tber nationale und regionale
Nachhaltigkeitszertifizierungen abdeckt, die jetzt in vielen L&ndern
eingefihrt sein”, unterstreicht Marcus lhre, Sustainability Manager

Supply Chain, Systembolaget.

Die wirtschaftlichen Erwartungen der Branche haben sich zum einen
durch die konjunkturellen Herausforderungen und Handelsbarrieren
eingetribt. Zum anderen sind die starken Rickgénge bei den
Produzenten symptomatisch fiir die ©6konomischen Auswirkungen

starker klimatisch bedingter Volatilitdt der Erntemengen und daraus


http://www.iwcawine.org/
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resultierend der Preise. Die weitere Anpassung der Weinbranche an die
Auswirkungen des Klimawandels stellt eine grofl3e Herausforderung dar.
Es ist deshalb auch in hohem Interesse der Weinbranche, dem
Klimawandel gemeinsam durch wirksame Nachhaltigkeits-MaRnahmen
entgegen zu wirken. ,Um die COP 21 Ziele zu erreichen, bedarf es eines

raschen und beherzten Umdenkens. Jede Industrie und jede Nation sind

hierbei gefordert. Doch im Besonderen hat die Wein- und

Spirituosenindustrie die Mdglichkeit, sich als Vorreiter zu positionieren. ,
THE WORLD’'S NO.1
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eigenen Interessen und den zukinftigen wirtschaftlichen Erfolg zu for Wines and Spirits

bewahren. Sauberes Wasser und nachhaltige Energie werden die 15-17 March 2020
Diisseldorf, Germany

NWW.prowein.de

Nicht ausschlieR3lich um als Vorbild zu fungieren, sondern auch, um die

wichtigsten Rohstoffe der Erde sein. Hiervon ist im Besonderen der

Weinbau abhangig®, fuhrt Bastian Mingers, Global Head Wine & Spirits prowein.com
und Director of ProWein, aus. ,Die ProWein will sich fur die Erreichung
des 2° Celsius-Ziels einsetzen und der Industrie hierfir eine Plattform

zum Austausch von Erfahrungen und Wissen bieten.”

Aktuelle Herausforderungen der Weinbranche

1) Gesundheitspolitik und aktuelles Wirtschaftsklima sind
Herausforderungen mit kurzfristig starksten Auswirkungen

Kurzfristig sehen die Unternehmen die Auswirkungen der restriktiven m

Gesundheitspolitik mit teilweise hohen Steuersatzen und Mindestpreisen Messe

auf Wein und Alkohol als stéarkste Herausforderung der Weinbranche. Dusseldorf

Die Eintribung der globalen wirtschaftlichen Lage und zunehmende

Handelshemmnisse werden als zweitstarkste Herausforderung

eingestuft. Die Auswirkungen eines unregulierten Brexit sowie der

Wettbewerb mit anderen alkoholischen Getranken und der deregulierte

Verkauf von Cannabis werden als vergleichsweise gering angesehen.

)~ Geisenheim KA

¥ Hochschule
University ProWe

Threats and challenges for the wine industry

in

To what extend will your business be affected if the threats occur?

% who stated that the following threats and challenges to the wine industry will have a strong or very strong effect

Base: All partic

Health policy: increasing tax and minimum prices for alcohol | R G
Global economic downturn [ Y -
Climate change I S0
Low profitability of wine industry | N S
Health policy: advertising restrictions for wine | N o
International trade war | o
Increasing competition to wine through spirits and craft beer | -
Unregulated Brexit | -

Competition to wine through soft drugs like cannabis [ NI 13
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2) Klimawandel ist die Herausforderung, die aus Sicht der
Unternehmen mit hochster Wahrscheinlichkeit sehr starke
Auswirkungen auf die Branche haben wird

Die Auswirkungen des Klimawandels auf ihr Unternehmen werden von

der Halfte der Unternehmen als stark oder sehr stark eingeschatzt. Er ist

damit kurzfristig die drittstarkste Herausforderung der Branche. Im
Gegensatz zu den anderen Herausforderungen, die mit einer hoheren THE WORLD’S NO.1

Unsicherheit erwartet werden, ist der Klimawandel die aus Sicht der International Trade Fair
for Wines and Spirits

15-17 March 2020

Diisseldorf, Germany

vein.de

Unternehmen am sichersten eintretende Gefahr. 73% der Unternehmen

erwarten Auswirkungen des Klimawandels auf ihr Unternehmen.

rowein.com

Die bisherigen Auswirkungen des Klimawandels auf die
Weinbranche —die letzten 5 Jahre

3) Auswirkungen des Klimawandels machten sich am starksten bei den

Weinproduzenten bemerkbar

Das Ausmal3, mit dem sich der Klimawandel in den letzten funf Jahren
bei den Unternehmen bemerkbar gemacht hat, unterscheidet sich je
nach Position in der Wertschopfungskette. Bereits neun von zehn
Weinproduzenten haben die Auswirkungen des Klimawandels zu spiiren rn
bekommen, bei den Handlern waren es dagegen nur sechs von zehn. Messe

Die am starksten betroffenen Weinproduzenten konnen den Diisseldorf

Auswirkungen des Klimawandels durch die 6konomische Bindung an

ihrenen Grund und Boden meist am wenigsten ausweichen.

Awareness of climate change effects along € i i

i Geisenheim
the SUppl\/ chain University Pr

Experienced effects of climate change over last 5 years

ects of climate change in their company over the last 5yea

Exporters
’ . Specialty retail
70% E
‘ i Large wineries = Wholesale 61%
. "63%

75%

1 rt . On-trade
Cooperatives . N Importers E
i ¢ 58%
/ 59%

89%

12
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4) Geringere und stark schwankende Ertrage bei mehr als der Halfte
der Weinproduzenten

In den vergangenen funf Jahren waren die starksten Auswirkungen im

Bereich des Weinbaus zu verzeichnen. Mehr als die Halfte der

Traubenproduzenten hatte geringere Ertrage durch

Extremwettereignisse  wie  Spatfrost, Starkregen, Hagel oder

Trockenstress der Reben. Durch diese Extremereignisse hat sich die

Volatilitat der Erntemengen stark erhéht; gleichzeitig hat diese Volatilitat ,
THE WORLD’'S NO.1

International Trade Fair
bestehende Ertragsregulierungen kénnen Minderernten eines Jahres for Wines and Spirits

zu starken Preisschwankungen am Rohwarenmarkt gefuhrt. Durch

nur begrenzt durch hdhere Folgeernten ausgeglichen werden. Fast jeder 15-17 March 2020
Diisseldorf, Germany

Www.prowein.de

durch verkirzte Zeitfenster der Ernte umstellen und groéRere Www.prowein.com

zweite Traubenproduzent musste seine Unternehmensprozesse bereits

Annahmekapazitaten schaffen.

Specific effects of climate change € tocieiiic /\
Geisenheim

ORQgrape productlon University ProWein

Grape production
% who experienced the following effects of climate change in their company over the last 5 years

Base: All small wineries and cooperatives

Reduced yields due to extreme weather events (late frost, heavy rains, hail)

59

Increased volatility of grape yields | NN ;- m

Waterscarcity and drought stress of grapes | I - Messe
Diisseldorf

Reduced time window for harvest because of simultaneous ripeness | NN .-
Higher demand for phytosanitary plant protection _ 27
Other grape varieties necessary _ 22

14

5) Sensorische Eigenschaften der Weine haben sich geandert

Sowohl der Handel als auch die abfiillenden Kellereien geben
mehrheitlich an, dass sich die sensorischen Eigenschaften der Weine
verandert haben. Die Halfte der groRen Weinglter und Kellereien, die
Trauben und Fasswein von mehreren Produzenten beziehen, mussten
bereits neue 6nologische Verfahren verwenden, um die Auswirkungen
der klimatisch verénderten Rohwaren auf den trinkfertigen Wein
abzumildern. Bei den selbstvermarktenden Weingltern und den
Genossenschaften kamen diese neue Technologien bisher weniger zum

Einsatz.



6) Starkere Schwankungen erhdhten das Risiko der Akteure /\ )
: ProWein

Der Klimawandel beeinflusst bereits heute die Koordination zwischen
den Akteuren der Weinbranche. Variabilitét in der Erntemenge und der
Qualitat der Weine erhoht zum einen die Schwankung der Preise und
zum anderen das Risiko der Verfuigbarkeit von Wein. Bei Ernteausfallen
kénnen betroffene Winzer kaum von Preissteigerungen profitieren, und

Kellereien stehen vor dem Problem, dem Lebensmittelhandel zugesagte

Mengen ausreichend als Rohwaren zu beziehen. Jahre mit weltweitem ,
THE WORLD’'S NO.1
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nach Wein konstant ist und nur wenig Wein langfristig lagerfahig ist. for Wines and Spirits

15-17 March 2020

Diisseldorf, Germany

Uberangebot filhren zu einem Preisverfall, da die weltweite Nachfrage

7) Bessere Abstimmung entlang der Wertschdpfungskette wurde

rowein.com

notwendig
Um den Bezug von Waren zu sichern und ihr Risiko zu verringern,
kénnen Unternehmen wie zukaufende Kellereien, Exporteure und der
Handel entweder stéarker kooperieren oder auf andere Anbieter
ausweichen. Vor allem Exporteure und Kellereien haben in der
Vergangenheit bereits von diesen Strategien Gebrauch gemacht und
damit die Auswirkungen am Ende der Wertschdpfungskette beim Handel

und Verbraucher reduziert. rn

Messe

Erwartete Auswirkungen des Klimawandels Diisseldorf

8) Die Wirtschaftlichkeit der Betriebe wird zurtickgehen und grenzt ihre
Anpassungsfahigkeit ein
Uber die letzten finf Jahr gab es wirtschaftliche Gewinner (23%) und
Verlierer (35%) des Klimawandels. Fir die néchsten zehn Jahre
erwarten vor allem Genossenschaften (53%) und Kellereien (44%) einen
starken oder sehr starken Rickgang ihrer Wirtschaftlichkeit bedingt
durch den Klimawandel. Ein Rickgang der Profitabilitdt verhindert die
Fahigkeit, durch Investitionen die Anpassungsfahigkeit an den

Klimawandel zu erhdéhen.

9) Weinbauern sehen hoheren Bedarf nach klimatisch angepassten
Rebsorten

Die bisher beobachten Auswirkungen des Klimawandels auf die

Traubenproduktion werden in den kommenden Jahren weiter

zunehmen. Fir die Zukunft erwarten die Traubenproduzenten einen

starken Zuwachs im Einsatz von klimatisch geeigneteren Rebsorten.

Jeder dritte Produzent erwartet, dass dies bis 2030 notwendig wird.
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10) Bedarf an neuen onologischen Verfahren wird steigen

Fur die nachsten zehn Jahre erwarten 62% der Handler, 55% der
abfullenden Kellereien und 42% der Weinproduzenten eine weitere
Veranderung der sensorischen Eigenschaften von Wein. Die
Anpassungsstrategie der neuen o6nologischen Verfahren wird sich in

Zukunft auch bei den selbstandigen Weingitern und Genossenschaften

durchsetzen und wird von der Mehrzahl der Kellereien angewendet
THE WORLD’'S NO.1

werden. International Trade Fair
for Wines and Spirits

11) Zunehmende Volatilitat der Verflugbarkeit, Preise und Qualitaten 15-17 March 2020
Diisseldorf, Germany

Www.prowein.de

Fur die Zukunft erwarten vor allem Handler und Exporteure eine starke Www.prowein.com

erhoht das Risiko der Branche weiter

Zunahme in der Volatilitat der Preise und Verfugbarkeit von Wein, die
bisher teilweise von den Kellereien ausgeglichen wurde. Bis 2030 gehen
die Halfte bis zwei Drittel der Akteure von steigenden Risiken aus, die

sich in neuen Kooperationsformen mit den Produzenten aber auch in

geringerer Profitabilitat aulzern wird.

Expected effects of climate change on ’
Hochschule

volatility — next 10 years 'O' Geisenheim
University
Volatility
% who experienced t ing effects of climate change in their company over the last 5 years or who think they will Messe
e the fo e f climate change in their company in t 10years -
Base: All small wineries ves, large wineries, exporters and retailers Diisseldorf
RISK
o ineri 7 2T
I\@I zT::;lr';tir\llii h Large wineries la Exporters {?;} Retailers
Volatility in availability of goods will increase 48 ’ 32 o 21 °
Volatility of wine quality will increase 17 &F 36 (45 32 .
Volatility of wine/grape prices will increase 53 (60 50 0 45 e

=effect past 5 years
=expected effect next 10 years <10%difference

. =expected effect next 10 years >10% difference

12) Abnehmer werden verstarkt auf andere Anbieter und Herkinfte
ausweichen

Uber 40% der Handler planen, in Zukunft auf andere Anbieter oder

Herkunftslander auszuweichen, wenn ihre bisherigen Zulieferer durch

den Klimawandel beeinflusst werden. Das wird den 6konomischen

Druck auf die Trauben- und Weinproduzenten zusatzlich verscharfen,

die selbst deutlich weniger Méglichkeiten haben, auszuweichen.



13) Die Verbraucher werden ihren Weinkonsum durch den Klimawandel
weiter andern — kontrar zur klimatischen Anderung des Weins
Handler beobachten bereits jetzt Anderungen im Konsumverhalten der
Verbraucher durch den Klimawandel. So sinkt in heiRen Sommern der
Weinkonsum, und die Nachfrage nach schweren Rotweinen geht
zurlck. Auch fur die Zukunft erwarten Handler eine steigende Nachfrage
nach anderen Weinen (63%) und nach anderen Getranken (47%). Damit
liegt genau eine gegensatzliche Entwicklung zwischen Produktion und
Nachfrage vor. Der Klimawandel fuhrt zur Produktion von schwereren,
alkoholreicheren Weinen und bringt gleichzeitig die Konsumenten dazu,
vermehrt leichtere und erfrischendere Weine nachzufragen. Mehr als die
Halfte der Handler (57%) fordern deshalb, dass Produzenten neue

onologische Verfahren anwenden sollten, um trotz Klimawandel die

bestehenden Weinprofile herstellen zu kénnen.

Expected effect on consumer demand

% Hochschule
Geisenheim
University

How will wine consumers react to climate change?

% of marketers, who agree with the following impacts of that climate change will have on wine demand

Base: All importers/distributors and retailers (n=go8)

Because of shift in seasons (long, hot summers) consumers _ 6
demand other wines 3
Producers should use new technologies to produce the existing _
wine stylesinthe face of dimate change 57
Because of a shiftin seasons (long, hot summers) consumers _
switch to beverages other than wine &
Because of changing sensory profiles consumers will demand _ 5
other wine origins 4
Consumers demand for wine will decrease when wine prices rise _
because of climate change 45

25

Anpassungsmaflnahmen der Branche an den Klimawandel

14) Anpassungen im Weinbau dominieren bisher

Im Einklang mit den beobachteten starken Auswirkungen im Anbau von
Wein, haben sich bisherige Anpassungsstrategien vor allem auf
weinbauliche MaRnahmen und Veranderungen im Erntemanagement
konzentriert. Auch Bewasserung wurde eingefihrt, scheitert aber oft an
den hohen Kosten und begrenzter Verfugbarkeit von Wasser. Da die
Anpassungsmaflnahmen im Weinberg teilweise an ihre Grenzen stol3en,
sind als nachstes verstarkt 6nologische Malinahmen im Keller und auch

die Umstellung auf andere Rebsorten oder Unterlagen in Planung. Ein

9
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Ausweichen auf andere Anbauflachen ist bis 2030 fir 45% der
Produzenten (noch) nicht relevant, 27% haben aber bereits solche
MalRnahmen durchgefiihrt oder planen sie. Die weinbaulichen und
Onologischen Anpassungen werden in Zukunft auch eine Flexibilisierung

der bestehenden gesetzlichen Regulierungen erfordern.

15) In der Zukunft muss der Bedarf an Wasser und Energie reduziert

werden
THE WORLD’S NO.1

International Trade Fair
Verringerung des Einsatzes von Wasser und Energie. Vor allem die for Wines and Spirits

Als wichtigste Anpassungsmaflnahme sehen Weinproduzenten die

Einsparung von Wasser ist eine groRe Herausforderung, da die 15-17 March 2020

derzeitigen Reben mehr Wasser in Form von Bewasserung fordern. Diisseldorf, Germany

com

Neben einem direkten Vorteil fir das Unternehmen tragen die
Einsparung von Wasser und Energie auch positiv zur Nachhaltigkeit der

Branche bei.

Die Bedeutung von Nachhaltigkeit
16) Starkere Nachhaltigkeit der Weinbranche erhélt fast einstimmige
Zustimmung
86% der Akteure stimmen zu, dass sich die Weinbranche stérker auf rn

nachhaltige Produktion konzentrieren sollte. Die Zustimmung ist bei

Messe

Héandlern in Skandinavien (96%) und Sideuropa (93%) am hdochsten. Diisseldorf

Drei Viertel sehen einen notwendigen Beitrag der Weinbranche in der
Verringerung ihres CO2-FulRabdruckes. Die Zustimmung dafir ist am

hdchsten in Italien (81%) und am geringsten in Deutschland (65%).

Sustainability

% Hochschule
Geisenheim
University Pr

Environmental and economic sustainability

% who agree with the following statements

Base: All participants (n=1,178

The wine industry should focus more on sustainable production _ 86
The wine industry should contribute to climate protection and _
reduce its carbon footprint significantly 74
nthe future, consumers will preferwine which is produced in a _ 5
climate-neutral way 3
The global negative economic effects of climate change will _ o
also have a negative impact on the demand for wine &
The wine industry can only doa small amount to save the _ .
2
climate >

33

10



17) Unterschiede in der erwarteten Unterstitzung durch die Verbraucher /\ )
‘ ProWein

Es besteht nur teilweise Optimismus, dass auch die Verbraucher in
Zukunft Weine bevorzugen werden, die klima-neutral produziert wurden.
Die grofdte Zuversicht haben Handler in Skandinavien und Sideuropa
(91%), wahrend deutsche Produzenten bei nur 38% Zustimmung eher
skeptisch sind. 40% der Akteure erwarten, dass die negativen

okonomischen Auswirkungen des Klimawandels die Weinnachfrage

beeinflussen werden.
THE WORLD’S NO.1
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Attraktivitat von Exportmarkten for Wines and Spirits

18) Skandinavien fihrt mit Norwegen an der Spitze weltweit als 15-17 March 2020

attraktivster Exportmarkt fiir Wein D\“\“S"m” rf, Germany

Befragt nach der gegenwartigen Attraktivitat schatzen Exporteure und rowein.com
Weinproduzenten Skandinavien mit den flihrenden Landern Norwegen

und Schweden als den weltweit attraktivsten Exportmarkt ein. Japan,

China, Hong Kong, USA, Kanada und Polen folgen auf den nachsten

Rangen. Die leicht geringere Bewertung von China und Hong Kong

beruht vor allem auf den hohen Lagerbestdnden und der etwas

geringeren Inlandsnachfrage. Die politischen Proteste in Hong Kong

sind durch den Zeitpunkt der Befragung noch nicht bertcksichtigt. Die rn

USA und Kanada haben ihre Rolle als wichtige Exportmarkte wieder

Messe

unter Beweis stellen kénnen, die Auswirkungen der ab Oktober 2019 Diisseldorf

erhohten Importzélle fur die meisten europdischen Weine bleiben aber
noch abzuwarten. Polen ist nach 2017 wieder zurlick in der Liste der
Top 7 Exportmarkte. Durch den nach wie vor ungeklarten Brexit und
seine bereits splrbaren ©6konomischen Auswirkungen auf dem
Inlandsmarkt hat sich die Bewertung des britischen Marktes noch einmal

auf ein neues Allzeittief reduziert.

Die 6konomische Situation der Weinbranche

19) Die Weinbranche schaut verhaltener in die Zukunft

Die o©6konomischen Herausforderungen durch das Abkihlen der
weltwirtschaftlichen Lage und die Handelsbarrieren machen sich auch in
den Erwartungen fir die 6konomische Entwicklung in 2020 bemerkbar.
Nach der sehr grof3en 2018er Ernte ist der Markt von einem Zustand
des Mangels plotzlich in einen Zustand des Uberangebots gependelt,
ein Beleg fur die hohere Marktvolatilitat. Nach Preissteigerungen fir die
knappe 2017er Ernte sind die Preise fir Rohwaren in 2019 weltweit

deutlich gesunken und die Vorrate auch Ende 2019 noch
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tberdurchschnittlich hoch. Diese doppelte Belastung aus hohem / \
: ProWein

Angebot und konjunkturell eingetriibter Nachfrage spiegelt sich deutlich
in den gefallenden Erwartungen der verschiedenen Produzenten wieder.
Deutlich stabiler sind die Erwartungen auf der Absatzseite der
Exporteure, Importeure, GrofRhandler und Fachhéandler mit eher

geringen Abschlagen.

Die Studie wurde im Auftrag der ProWein vom Institut fir Wein- und ,
THE WORLD’'S NO.1

International Trade Fair
Dr. Simone Loose und ihrem Team ausgefuhrt. ProWein und die for Wines and Spirits

Hochschule Geisenheim freuen sich darauf, den ProWein Business 15-17 March 2020
Diisseldorf, Germany

Getrankewirtschaft der Hochschule Geisenheim unter Leitung von Prof.

Report auch in den kommenden Jahren erfolgreich weiterzufiihren.

Damit stellt die ProwWein der Weinbranche ein weltweit einzigartiges
Marktbarometer als langerfristige Zeitreihe zur Verfligung und gibt in

jahrlichen Sonderthemen Antwort auf wichtige Fragen der Branchen.

Diese und weitere Ergebnisse wurden beim ProWein Media Summit am
21.11.2019 in Geisenheim detailliert vorgestellt. Auf Wunsch bekommt
jeder Teilnehmer den ausfihrlichen ProWein Business Report kostenlos rn

zur Verfligung gestellt.

Messe
Diisseldorf

Hinweis fir die Redaktionen:

Hochauflosendes Bildmaterial zur ProWein finden Sie in unserer
Fotodatenbank im Bereich ,Presse Service“ auf www.prowein.de.

Pressekontakt ProWein bei der Messe Diisseldorf:

Christiane Schorn
Tel.: 0211/4560 —991
SchornC@messe-duesseldorf.de

Monika Kissing
Tel.: 0211/4560 -543
KissingM@messe-duesseldorf.de

Brigitte Klppers
Tel.: 0211/4560 —929
KueppersB@messe-duesseldorf.de

Weitere Informationen unter:

www.prowein.de bzw. in den sozialen Netzwerken
Facebook: www.facebook.com/ProWein.tradefair
Twitter: https://twitter.com/ProWein
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